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一、内容维度单一，缺乏用户共鸣 ​
1.产品展示占比过高，笔记内容集中在效果图等品牌硬广，缺乏真实用户案例分享（如屋主访谈、改造对比等），难以建立情感连接。
2.缺少场景化内容：未结合用户痛点的解决方案（如"如何用艺术漆拯救精装房丑墙面"），或装修知识科普（如艺术漆vs乳胶漆成本对
比）。

​二、互动性薄弱，用户粘性不足 ​（品牌号内容升维）
1.封面标题多为功能导向（如"2025爆火艺术漆TOP4"），缺少引发互动的提问或悬念（如"猜猜这个墙面花了多少钱？评论区告诉你
"）。
2.笔记点赞数普遍偏低（5），缺乏引导用户互动的钩子设计（如"评论区抽色卡样品"），且置顶高赞笔记强化信任背书。

​三、视觉呈现存在体验硬伤 ​
1. ​排版同质化 ​：封面杂乱元素过多导致视觉疲劳，增加对比强烈的实景图。
2. ​标题信息过载 ​：部分封面文字被截断，重要信息传达失效，需精简为7字内核心关键词+emoji。
3. ​缺乏差异化记忆点 ​：未建立品牌视觉符号（如固定边框设计、统一水印位置），较难在同类账号中形成辨识度。

​四、账号定位模糊，未凸显核心优势 ​
1.内容未突出品牌差异化价值：封面强调"0甲醛""不脱皮"等基础卖点，但竞品普遍具备同类特性，需深挖独特优势（如"**种肌理私人
定制""**年质保"）。
2.用户画像不清晰：笔记同时覆盖"北欧风""新中式"风格，建议聚焦核心人群（如一二线城市年轻女性群体），针对性输出内容。
​优化建议 ​：
1. ​内容分层策略 ​：按50%场景化教学（施工教程/避坑指南）+30%用户故事（改造案例）+20%品牌活动（色卡抽奖）比例调整内容
结构。（目前情况 笔记风格不统一）
2. ​打造爆款模版 ​：将高赞笔记（同行业）系列化，推出"XX元搞定背景墙"等更具传播性的选题。
3. ​视觉升级 ​：增加墙面，使用户直观感受材质质感；封面采用"Before-After"对比图增强冲击力。
4. ​评论区运营 ​：设置"艺术漆避坑文档"领取入口，引导用户私信获取电子版资料，沉淀私域流量。
该账号需从"品牌宣传"转向"用户服务"思维，通过解决装修人群的决策焦虑建立信任感，后续可通过"免费上门试色"等线下服务实现流
量转化。



1.精准垂直领域卡位 ​
主页简介明确锁定"天津设计公司"地域标签+家装/
商业空间双赛道，比巴德士账号的"艺术漆"单品类
更易拓展客群（家装/工装客户双向导流）
1. ​设计师人设强化专业背书 ​
"专注设计能量"的感性文案+实景案例组合，弱化商
业推销感，而巴德士账号仍停留在产品功能宣传
（如0甲醛）

巴德士需从材料商转型为「空间美容师」，通过设计师
合作案例强化解决方案能力

1. ​封面统一性处理 ​
2.采用纯白背景+设计图+简短标题的极简排版
（如"MOFA｜真凡设计 334"），比巴德士的九
宫格模板更显高级感
3. ​色彩心理学应用 ​
4.米白/木色等低饱和度色调占比超80%，契合小
红书家装用户偏好，而巴德士账号的深色艺术漆展
示易产生压抑感

通过强化「材料+设计」双专业属性，既可承接MOFA
账号无法落地的施工需求，又能建立比纯设计账号更深
的服务壁垒。
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方向走偏
1专注漆面 （家装）



方向1
硬核科普+避坑指南（前期轻转化）
方向2
科普+商品软广（目前帐号的方向）

根据图片信息及账号数据（12粉丝/39获赞），结合与主账号的协同定位，分析「艺术漆情报站」现存问题并提出联动规划：
一、账号现存核心问题

​1. 内容定位模糊导致转化失效 ​
笔记标题过度强调面积数据（82m²/86m²等），但未直击用户核心痛点（如"小户型显大"对应"有娃家庭容乱率"需求不匹配）
封面文案存在关键信息截断（如"86m²也能装出"），影响点击率
​2. 缺乏信任背书与专业壁垒 ​
账号简介未突出差异化优势（"懂多种工艺"过于宽泛，突出账号人设）
高价值信息未结构化呈现（如"避坑指南"未形成系列专栏）
​3. 视觉呈现削弱专业感 ​
封面图风格不统一（实景图/效果图/文字排版混杂）
标题滥用感叹号引发廉价感（"很满意了！又高级！"易被判定低质内容）

二、未来运营规划（差异化定位策略）

▶ ​账号角色定位 ​

主账号@巴德士艺术漆 ​：品牌信任中心
侧重产品技术背书 ​（质保/环保认证/施工案例）
子账号@艺术漆情报站 ​：用户决策参谋
主打场景痛点解决方案 ​（小户型扩容/有娃家庭耐脏/旧房改造）



维度 主账号 子账号 联动方式

​内容类型​ 施工工艺解析/品牌
活动

空间改造教程/材质
对比测评

子账号发测评→主账
号提供产品方案

​呈现形式​ 专业技师出镜/工厂
生产线视频

素人屋主采访/改造
前后对比

主账号案例植入子账
号"素人改造"故事

​流量动线​ 评论区引导私信获取
色卡

置顶笔记跳转主账号
「免费试色」

子账号做知识科普→
主账号承接转化

▶ ​内容联动策略



三、具体执行建议

​1. 子账号内容升级 ​
爆款选题方向 ​
《月薪3k如何用艺术漆拯救出租屋？》
《有娃家庭必看！这5种艺术漆耐脏度实测》
《精装房丑墙面急救指南（附材料成本表）》
视觉优化 ​
采用动态标签对比图 ​（如"艺术漆vs墙布"清洁测试），统一封面字体为「优设标题黑」增强辨识度
​2. 双账号协同动作 ​
内容交叉引流 ​
主账号发布案例时@子账号补充《同款施工避坑指南》，子账号测评文末@主账号提供《同色系搭配方案》
活动资源复用 ​
主账号「上门试色」活动赠品植入子账号评论区（如"关注双账号抽免费调色服务"）
​3. 数据指标共建 ​
子账号承担留资线索池功能，通过《0元领取艺术漆选色手册》表单沉淀潜在客户
双账号共用企业号后台，根据子账号「收藏率＞15%」的内容反向给主账号导流

四、执行优先级排序

1. ​3日内 ​：重置子账号简介，强调"专注艺术漆解决方案"定位
2. ​7日内 ​：主账号发布《品牌26周年》视频，子账号同步推《老牌艺术漆厂技术揭秘》蹭热点
3. ​30日内 ​：建立双账号「改造案例库」，用子账号低成本测试新内容方向（如艺术漆DIY短视频）
通过构建「专业产品+场景方案」的内容矩阵，可实现双账号粉丝交叉增长（目标：3个月子账号粉丝破1000，主账号客资转化率提升
20%）



图片素材类型方向


